
 

 

 

 

St. Aloysius’ College (Autonomous),  

Jabalpur (M.P.), India 

 

B. Com Syllabus 

 

as per the  

National Education Policy - 2020 



Year Wise Structure of Faculty of Commerce UG (B.Com.) 

Major 

(6 Credits Each) 

Minor  

(6 

Credits) 

General Elective 

Course (6 credits) 

(Any One) 

Vocational Course 

(6 credits) (Any One) 

After 

Completion (Minimum 

Credits) 

(Max. Duration) 

Year Own Faculty Own Faculty Own Faculty All Faculty Total  

B 

Com 

1st 

year 

1. Financial 

Accounting 

Business 

Organization and 

Communication 

1. Business 

Economics 

2. Business 

Mathematics 

3. Banking 

Institution in 

India 

4. Advertisement 

Sales 

promotion and 

Management 

5. Data 

Processing 

Software 

1. Medical plants 

2. Nutrition and 

dietetics 

3.Export Import 

Management. 

4.E-Accounting and 

Taxation with GST 

5.Finance Service and 

Insurance 

6.Retail Management 

7.Digital Management 

8.Digital Marketing 

9. Salesmanship 

10. Accounting and 

Tally 

11. Electrical 

Technology 

12. Food 

Preservation and 

Processing 

13. Horticulture 

14. Office 

Procedure and 

Practices 

15. Personality 

Development 

16. Vermicomposting 

17. Medical 

Diagnostics 

18. Desktop 

Publishing DTP 

19. Web Designing 

30 

credits 

Certificate in 

Commerce 

2. Business 

Regulatory 

Framework 

   

General Elective 

Course (6 credits) 

(Any One) 

   

   (Other Faculty)    

   

1. Basics of 

Business 

Studies 

2. Fundamental 

of Accounting 

3. Money and 

Banking 

   



4. Business 

Organisation 

and 

Management 

5. Banking 

Institutions in 

India 

   Other    

   1. NCC    

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

MAJOR PAPERS 

1. Financial Accounting 
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St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 

Part A Introduction 

भाग अ – परिचय 

Programme: Certificate 

काययक्रम : प्रमाण पत्र 

Class: B.Com  

कक्षा : बी. कॉम 

Ist Year  

वर्य : प्रथम 

session 2021-22 

सत्र : 2021-22 

Subject: Financial Accounting 

ववर्य : ववत्तीय लेखाांकन 

1 Course Code  
पाठ्यक्रम का कोड 

 

2 Course Title 
पाठ्यक्रम शीर्षक 

Financial Accounting 

वित्तीय लेखाांकन (प्रश्न पत्र)  

3 Course Type 
पाठ्यक्रम का प्रकार 

Core 
कोर 

4 Pre-requisite 

पिूाषपके्षा (यवि कोई हो) 

Not required  

सभी के वलए उपलब्ध (Open For all) 

5 Course Learning 

Outcomes 
पाठ्यक्रम अध्ययन की 

पररलवब्धयाां (कोसष लवनषग 

आउटकम)(CLO) 

Successful completion of this course, the student will be able to: 
इस पाठ्यक्रम को सफलतापूिषक पूरा करने पर छात्र वनम्न में सक्षम होगााः 

• Aquire conceptual knowledge of basics of accounting 

(लेखाांकन की मलू बातों का िैचाररक ज्ञान प्राप्त करना) 

• Identify events that need to be recorded in the accounting 

records (उन घटनाओ ां की पहचान करें विन्हें लेखाांकन ररकॉडष में ििष करने की 

आिष्यकता ह।ै) 

• Develop the skill of recording financial transactions and 

preparation of reports in accordance with GAAP (GAAP के 

अनुसार वित्तीय लेनिने ररकॉर ्करने पर और ररपोटष तैयार करने का कौशल 

विकवसत करना।) 

• Describe the role of accounting information and its 

Limitations (लखेाकां न िानकारी की भवूमका और इसकी सीमाओ ां का िर्षन 

करें।) 

• Equip with the knowledge of accounting process and 

preparation off in a accounts of sole trader (एकमात्र व्यापारी के 

लेखा प्रवक्रया और अांवतम खातों की तैयारी के ज्ञान से  लैस) 

• Recognize circumstances providing for increased exposure to 

errors and frauds (त्रवुटयों और धोखाधड़ी के बढ़ते िोवखम के वलए प्रिान 

करने िाली पररवथिवतयों को पहचाने ।) 

6 Credit Value 
के्रवडट मान  

6 

7 Total Marks 
कुल अांक  

Max Marks  अवधकतम अांक : 30+70 

Part B: Content of the Course  
भाग व पाठ्यक्रम की ववर्य वस्त ु

Total No. of Lectures(in hours per week)-3, Total Lectures: 90 

व्याख्यान की कुल सांख्या 90 (प्रवत सप्ताह घांटे में): L:3 



Unit 
इकाई 

Topic/ विर्य No. of Lectures 
व्याख्यान की सांख्या 

1 Accounts: - Indian History, Definition, Objectives, Basic 

Concept and Principals of Double Entry System Journal Entry, 

Ledger, Subsidiary books, Trial Balance. Introduction of Indian 

Accounting Standard Final Accounts. 

लेखाांकन : भारतीय इवतहास पररभार्ा, उद्दशे्य, मलू अिधारर्ाएिांिोहरा प्रविवि प्रर्ालीके 

वसद्ाांत िनषल प्रविवि, खाते, सहायक पथुतकें , तलपट भारतीय लेखा मानकों के 

पररचयका विथततृ अध्ययन समायोिन के साि अांवतम खाता तैयार करना 

15 

2 Accounting for Depreciation (Accounting to Accounting Standard 

– 6), Branch Account 

मलू्य ह्रास के वलए लेखाांकन (लखेा मानक 6 के अनुसार), शाखा लेखे, 

15 

3 Royalty Accounts, Departmental Accounts  
अवधकार शलु्क खाते, विभागीय लेख े

15 

4 Accounting of Non- Profit Organization, Investment Account 

Consignment Accounts  
गैर लाभकारी सांथिाओ ां के लेखे प्ररे्र् खाते, विवनयोग लखे े

15 

5 

 

Partnership Accounts: - Dissolution of Partnership (with 

Insolvency), Amalgamation of Partnership Firms, Conversion of 

Partnership firm in to joint stock company 
साझेिारी खाते साझेिारी का विघटन वििावलया सवहत, साझेिारी फमों का एकीकरर् 

सीवमत िावयत्ि साझेिारी का लेखाांकन, फमष का सांयकु्त थकां ध प्रमांडल में पररितषन 

15 

6 Computerized Accounts by using any popular accounting software 

creating a company, configure and feature setting, creating 

accounting leaders and groups, creating stock items and groups, 

vouchers entry (with maintenance of vouchers), generating report – 

cash book, ledger accounts, trial balance, profit and loss account 

and balance sheet 
कम््यटूरीकृत खाते :वकसी भी लोकवप्रय लेखा सॉफ्टिेयर का उपयोग करके एक कां पनी 

बनाना, विन्यास करना और सवुिधाओ ां को सेट करना, लेखाांकन बहीखाता और समहू 

बनाना, थटॉक मिुऔर समहू बनाना, िाउचर प्रविवि (प्रमार्को का रखरखाि के साि), 

ररपोटष तैयार करना- कैश बुक, खाता बही खाता, परीक्षर् शेर्, लाभ और हावन खाता और 

बैलेंस शीट 

15 

Keywords/ Tags: financial A/c, Depreciation, Accounting Standard, Branch A/c, Royalty A/c, 

Partnership A/c Computerized Accounts. 

सार वबांि ु(कीिडष) / टैग: वित्तीय खाता, मलू्यहास, लखेा मानक, शाखा खाता, रॉयल्टी खाता, साझेिारी खाता, कम््यटूरीकृत खाते। 

Part C Learning Resources 

भाग स-अनुशांवसत अध्ययन सांसाधन 

Text Books, Reference Books & Other resources 
पाठ्य पथुतकें , सांिभष पथुतकें , अन्य सांसाधन 

S.No. 

स. क्र. 

Author 
लेखक 

Name of the book 
पथुतक का नाम 

Publisher 
प्रकाशक 

1 मध्यप्रिशे वहन्िी ग्रांि अकािमी, भोपाल की पथुतक।  

2 शारिा गांगिार और एच.एन. वमश्रा वित्तीय लेखाांकन का 

पररचय 

वहमालया नागपरु 



3 S.M.Shukla 

शकु्ल डॉ. एस. एम.् 
Financial Accounting 
वित्तीय लेखाांकन  

Sahitya Bhawan Agra 
सावहत्य भिन पवब्लकेशन आगरा 

4 Agrawal Dr Mahesh 

अग्रिाल डॉमहशे- 

 

Financial Accounting 
वित्तीय लेखाांकन 

Ram prasad and sons, 

Bhopal 
रामप्रसाि एांड सांस भोपाल 

5 मेहता डॉ. सांिय ब्रह्मभट्ट वित्तीय लेखाांकन ििेी अवहल्या प्रकाशन 

6 Gupta R.L. and Radhaswamy 

M 

Advance Accounting S Chand & Sons New 

Delhi 

7 Shukla & Grewal Financial Accounting S Chand & Sons New 

Delhi 

8 Maheshwari S.N. An Introduction to 

Accountancy 

Vikas publication New 

Delhi 

9 Dr Ramesh Mangal  Financial Accounting  Satish Printers and 

Publishers Indore 

10 Books published by Madhya Pradesh Hindi Granth Academy 
मध्यप्रिशे वहांिी ग्रन्ि अकािमी द्वारा प्रकावशत इस विर्य की पथुतके 

Suggestive digital Platforms, Web Links 
अनशुावसत वडविटल ्लेटफॉमष िेब वलांक 

1- http://www.ddegiust.ac.in/studymaterial/mba/cp-104.pdf 

2- http://www.ddegiust.ac.in/studymaterial/bba/bba-104.pdf 

3- https://deepanacemy.com/pdf/cma/foundation/fundamentals-of-accounting.pdf 

4- https://www.academia.edu/38623012/FinancialAccountingIFRSEdition2ethejerryjweygandt 

5- https://web.ung.edu/media/university-press/Principles-of-Financial-

Accounting.pdf?t=154240845385 

Part D- Assessment and Evaluation 

भाग द - अनुशांवसत मूलयाांकन वववधयाां 

Suggested Continuous Evaluation Methods 

Maximum Marks:100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE): 30 Marks  

University Exam (UE) 70 Marks 

Continuous Comprehensive 

Evaluation  

आांतरिक मूलयाांकन : सतत 

व्यापक मलू्याांकन(CCE): 30 

Class test 

Assignment/Case Study/ Presentation 

 

15 marks 

15 marks 

 

Total: 30 

External Assessment: 

University Exam Section: 70 

Time:3:00 Hours 
आकलन: विश्वविद्यालय परीक्षा : 

समय 03.00 घांटे 

Section A: Five Very Short 

Questions  

Section B: Six Short Questions  

Section C: Six Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

06 x 03 = 18 marks 

06 x 07 = 42 marks 

Total – 70 marks 

  

http://www.ddegiust.ac.in/studymaterial/mba/cp-104.pdf
http://www.ddegiust.ac.in/studymaterial/bba/bba-104.pdf
https://deepanacemy.com/pdf/cma/foundation/fundamentals-of-accounting.pdf
https://www.academia.edu/38623012/FinancialAccounting
https://web.ung.edu/media/university-press/Principles-of-Financial-Accounting.pdf?t=154240845385
https://web.ung.edu/media/university-press/Principles-of-Financial-Accounting.pdf?t=154240845385


     St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 

Part A – Introduction 

Session:  2021-22 

Subject/ ववर्य: Commerce / कॉमसष 

Programme/काययक्रम:  Certificate / सवटषवफकेट 

Class/कक्षा: B. Com 1st year / बी. कॉम 

Course Code/ पाठ्यक्रम कोड: C1-COMA2T 

Course Type/ पाठ्यक्रम का 

प्रकाि: 

CORE 

Course Title/पाठ्यक्रम का 

शीर्यक: 

Business Regulatory Framework 

Pre – requisite/ पूवायपेक्षा: Not required (Open For all) 

Course Learning 

Outcome/ पाठ्यक्रम अध्ययन की 

परिलवधधयाां: 

The outcome of this course is to provide the students with the 

practical legal knowledge of general business law issues. To 

understand the essentials of a valid contract, the Laws of the Act, 

Consideration and the Various remedies for breach of a Contract. 

To explain the various Laws with regard to the indemnity, 

guarantee bailment and modes of agency creation. To acquaint 

students with law relating to Negotiable instruments act and to 

provide knowledge of various provisions of FEMA 2000. To 

Familiarize the Students with the Various laws with regard to the 

Consumer Protection in India and the Functions of the various 

Consumer Forums and to Understand the Meaning and the Various 

Legislations with Regards to the partnership act and limited liability 

partnership act 

Credit Value/ के्रवडटमान: 6 credits 

Total Marks/ कुलअांक: Max. Marks: 30 (internal) + 70 (external) 

  

Part B – Course Content 

Unit 1 
1. Historical Background of Mercantile Law in Indian –  

• Scope and Characteristics 

2. Indian Contracts Act 1872- General Laws 

• Definition and Nature of contract, Agreement: Offer and Acceptance 

• Consideration, Capacities of parties to contract 

• Free consent, Expressly declared void agreements. 

इकाई 1  भारत िशे में व्यािसावयक सवन्नयम की एवतहावसक पषृ्ठभवूम – 

• के्षत्र, विशेषताए ं

भारतीय अनुबांध अवधवनयम1872 – सामान्य वनयम 

• परिभाषाए,ं अनुबंध की प्रकृवत, ठहिाि- प्रस्ताि एिं स्िीकृवत 

• प्रवतफल, पक्षकािों में अनुबंध किने की क्षमता 

• स्ितंत्र सहमवत, स्पष्ट रूप से व्यर्थ घोवषत ठहिाि 

Unit 2 1. Performance and Breach of contract 

2. Contract Relating to Indemnity and Guarantee 

3. Bailment and Pledge  

4. Agency 



इकाई 2  1.अनुबन्धों का वनष्पादन एिं अनुबंध भंग   

2.क्षवत पवूतष एिां प्रवतभवूत से सम्बांवधत अनुबांध 

3.वगििी एिं वनके्षप 

4.एजेंसी 

Unit 3  Negotiable Instrument Act 1881 – General Introduction 

Negotiable instrument (Amendment) Act 2002 

• Definition and features (Promissory Note, Bill of Exchange and Cheques), 

Crossing and Dishonour of Cheques, Dishonour of Negotiable Instruments 

इकाई 3  विवनमय साध्य लखेपत्र अवधवनयम1881 – सामान्य प्रथतािना, विवनमय साध्य लेखपत्र अवधवनयम (सांशोधन) 

2002  

• परिभाषा, लक्षण (प्रवतज्ञापत्र, विवनमय विपत्र एि ंचैक), चैक का िेखांकन एि ंअनादिण, विवनमय 

साध्य लेखपत्र का अनादिण 

Unit 4 1. General Introduction to Consumer Protection Act, 1986 and 2018 

• Introduction and features, Redressal agencies, Penalties, 

• Difference between Consumer Protection Act, 1986 and 2018 

2. FEMA, 2000 

• Introduction and salient features – Regulation and Management of 

foreign exchange; Authorised Person 

• Contravention and Penalties, Difference between FERA & FEMA 

इकाई 4  1.उपभोक्ता सांरक्षर् अवधवनयम 1986 एिां 2018 का सामान्य विर्य पररचय 

• प्रस्तािना एिं लक्षण, वशकायत प्रकोष्ठ, दंड  

• उपभोक्ता संिक्षण अवधवनयम 1986 एिम 2018 के मध्य अंति 

2. फेमा, 2000 

• प्रस्तािना एिं विवभन्न विशेषताए ं- विदेशी विवनमय का प्रबधं एिं वनयंत्रण; अवधकृत व्यवक्त 

• वनयमों का उल्लंघन एिं दंड, फेिा एिं फेमा के मध्य अंति 

Unit 5 1. Indian Partnership Act 1932 – General Introduction, Elements and features, 

Partnership Deed 

2. Limited Liability Partnership Act, 2008.- Introduction, Registration process, 

Winding up 

इकाई 5  1.भारतीय साझेिारी अवधवनयम 1932 – सामान्य पररचय, , मुख्य तत्ि एिम लक्षण, साझेदािी संलेख 

2.सीवमत िावयत्ि साझेिारी अवधवनयम 2008. - प्रस्तािना, पजंीयन प्रविया, साझेदािी का समापन 
  

Part C – Suggested Readings 

S. No. Author Name of the Book Publication 

1. Kapoor N.D. Business Law S. Chand & Company Ltd. 

2. Sharma S.P. Business Law I.K. International Publishing 

House Pvt. Ltd.  

3. Sharma J.P. and 

Kanojiya Sunena 

Business Law Hindi Madhyam Karyanvay 

Nideshalaya Delhi 

4.  Dr. B.K. Singh and 

A. Tiwari 

Business Regulatory Framework S.B.P.D. Publication 

5. Varshney Dr. G.K. Business Regulatory Framework Sahitya Bhawan Publication 

6. Arun Kumar and 

Agrawal B.K. 

Business Law Ramprasad and Sons 

7. Dr. S.M. Shukla 

and S.P. Sahai 

Business Law Sahitya Bhawan Publication 

 



Part D: Assessment & Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Method 

Maximum Marks: 100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE): 30 Marks 

External Exam: 70 marks 

Internal Assessment: 

Continuous Comprehensive 

Evaluation (CCE):30 Marks 

Class Test, 

 Assignment/ Presentations 

15 marks 

15 marks 

Total – 30 marks 

External Assessment: 

University/ Autonomous 

College Exam Section: 70 

marks 

Time: 3:00 hours 

Section A: Five Very Short 

Questions  

Section B: Five Short Questions  

Section C: Five Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

 

05 x 04 = 20 marks 

05 x 08 = 40 marks 

Total – 70 marks 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

MINOR PAPER 

1. Business Organisation and Communication 

 

  



St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 

Part A – Introduction 

Session:  2021-22 

Subject/ ववर्य: Commerce / कॉमसष 

Programme/ काययक्रम:  Certificate / सवटषवफकेट 

Class/ कक्षा: B. Com 1st year/ बी. कॉम  

Course Code/ पाठ्यक्रम कोड: C1-COMA2T 

Course Type/ पाठ्यक्रम का प्रकाि: MINOR 

Course Title/पाठ्यक्रम का शीर्यक: BUSINESS ORGANISATION AND COMMUNICATION 

Pre – requisite/ पूवायपेक्षा: OPEN FOR ALL 

Course Learning Outcome/ 

पाठ्यक्रम अध्ययन की परिलवधधयाां: 

After completion of this course, it is expected that the student 

shall understand the basics of the business and will be able to 

imbibe how many businesses can be organized successfully. 

The chapters related communication shall be able to elucidate 

how communication place an important role in modern business 

scenario. 

Credit Value/ के्रवडट मान: 6 credits 

Total Marks/ कुल अांक: Max. Marks: 30 (internal) + 70 (external) 

Part B – Course Content 

Unit 1 Indian traditional businesses and their organizational structures. Concepts of Business, 

Trade, Industry and Commerce Classification Relationship between Trade, Industry and 

Commerce. Business Organisation – Concept, Characteristics Importance and Objectives 

Functions of Business and Social Responsibility of a business-Steps to Start an Enterprise. 

इकाई 1 

 
परिचयः भाित के पािम्परिक व्यवसाय औि उनकी संगठनात्मक संिचनाएं,व्यापाि, व्यवसाय, उद्योग औि वाणिज्य 

की अवधाििा व्यवसाय उद्योग औि वाणिज्य का सम्बंध औि वगीकििा ,व्यवसाणयक संगठनः अवधाििा 

णवशेषताए ंएवं उदशे्य व्यवसाय के कायय एवं सामाणिक दाणयत्व निप्रवयतयन हतेु आवश्यक कदम। 

Unit 2 FORMS OF BUSINESS ORGANIZATION: Business Organization - Classification - 

Factors Influencing the Choice of Suitable Form of Organization - Sole Proprietorship and 

Partnership - Meaning, Definition - Characteristics - Advantages. Co-Operative 

Organization- Meaning Functions and Limitations of Co-operatives Societies. 

इकाई 2 

 
व्यवसाणयक संगठन के प्रकाि: व्यावसाणयक संगठनः वगीकिि उपयकु्त संगठन के चयन को प्रमाणित किने वाले 

तत्व | एकल व्यवसाय-एवं-साझेदािी व्यवसायः अर्य, परिभाषा, णवशेषताएं लाभ, कोऑपिेणिव-संगठनः अर्य-

कायय एवं सीमाएं। 

Unit 3 ORGANIZATION OF COMPANIES: Concepts, Meaning, Formation, Characteristics and 

Significance of Private Company and Public Company. Multinational Companies (MNC'S) 

and the Challenges of their organization in India  

इकाई 3 

 
कम्पनी का संगठनः णनिी कम्पनी औि सावयिणनक कम्पनी की अवधाििा, णनमायि, णवशेषताएं एवं औणचत्य| 

बहुिाष्ट्रीय कम्पनीयां कायय औि भाित में इनके संगठन में आने वाली चनुौणतयां। 

Unit 4 COMMUNICATION: Definition, Nature, Importance, Objectives of Communication. 

Communication theories and process- Information theory, Interaction theory, Transaction 

theory, Elements of communication process. Barriers to Communication: Linguistic 

Barriers, Psychological Barriers, Interpersonal Barriers, Cultural Barriers, Physical 

Barriers, Organizational Barrier. 

इकाई 4 

 
सांचार: परिभाषा , स्वभाव, महत्व, उदशे्य। संचाि के णसद्ांत एवं प्रणियाः िानकािी का णसद्ातं, इिंिेक्शन का 

णसद्ांत (पिस्पि णिया), रान्सेक्शन णसद्ांत, संचाि प्रणिया के आवश्यक तत्व प्रभावी संचाि को प्रमाणित किन े

वाले तत्व बाधाएं। भाषायी बाधाएं, मनोवैज्ञाणनक बाधाएं, अन्तिवयैणक्तक बाधाए,ं सांस्कृणतक बाधाएं, भौणतक 

बाधाए,ं एिां संगठनात्मक बाधाएं। 



Unit 5 Written Communication: Writing techniques and Guidelines. Letter writing - Basic 

Principles, Purpose, Types of business letters. Report writing, types of reports, Drafting of 

report. Oral Communication: Speeches for different occasions, Guidelines for effective 

listening, Job Interviews, Type of information. 

इकाई 5 

 

णलणित संचािः लेिन तकनीक एवं णनदशे | पत्र लेिनः व्यावसाणयक पत्रः मलूभतू णसद्ांत आशय एवं प्रकाि। 

रिपोिय लेिन एवं प्रकाि। 

मौवखक संचािः णवणभन्न अवसिों में णदए िाने वाले भाषि प्रभावी श्रवि हते ुणदशा णनदशे, नौकिी हतेु साक्षात्काि, 

िानकारियों के प्रकार | 

Unit 6 Modern forms of communication E-mail, Video Conferencing. International 

Communication for Global Business. Information Technology: Form of technology, uses 

in modern communication system. Role of social media in modern business. 

इकाई 6  सांचार के आधवुनक आयाम: ई-मले, िीवडयो कान्रें वसांग, विश्व व्यापार हते ुअांतराषष्रीय सांचार।सचूना प्रौद्योवगकी. 

प्रौद्योवगकी का रूप, आधवुनक सांचार प्रर्ाली में उपयोग आधवुनक व्यिसाय में सोशल मीवडया की भवूमका| 

Part C – Suggested Readings 

S. No. Author Name of the Book Publication 

1  T N. Chaabra, Business communication Himalaya publishing house  

2 K K. Sinha Essentials of Business communication VK Global publications 

3 Dr. Ramesh 

Mangal 
Business communication Universal publication Agra 

4. Dr S C Saxena Business Organisation and Communication Sahitya Bhawan 

Publications 

5. Sanjay Gupta Business Organisation and Communication SBPD Publication 

Part D: Assessment & Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Method 

Maximum Marks: 100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE): 30 Marks 

External Exam: 70 marks 

Internal Assessment: 

Continuous Comprehensive 

Evaluation (CCE):30 Marks 

Class Test, 

Assignment/ Presentations/ Case 

Studies/ SWOT Analysis of 

Companies/ Presentations on Corporate 

Social Responsibility. 

15 marks 

10 marks 

 

 

 

Total – 30 marks 

External Assessment: 

University/ Autonomous 

College Exam Section: 70 

marks 

Time: 3:00 hours 

Section A: Five Very Short Questions  

Section B: Six Short Questions 

Section C: Six Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

06 x 03 = 18 marks 

06 x 07 = 42 marks 

Total – 70 marks 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

ELECTIVE PAPERS 

1.  Business Economics 

2. Business Mathematics 

3. Banking Institution in India  

4. Advertisement Sales promotion and 

Management 

5. Data Processing Software  

 

  



St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 

Part A Introduction 

Programme: Certificate Class: B.Com. Ist Year   Session 2021-22 

1 Subject:   विर्य                                                Commerce िावर्ज्य 
2 Course Code  

3 Course Title Business Economics व्यािसावयक अिषशास्त्र 

4 Course Type पाठ्यक्रम का प्रकार General Elective 

5 Pre-requisite पूिाषपेक्षा Not Required (open for all) सभी के वलए उपलब्ध 

6 Course Learning Outcomes Upon successful completion of the course a student will be able 

to 

1. Understand how households (demand) and business (supply) 

interact in various market structures to determine price and 

quantity of goods produced. 

2. Understand the links between household behavior and the 

economic models of demand. 

3. Represent demand, in graphical form, including the 

downward slope of the demand curve and what shifts the 

demand curve. 

4. Understand the links between production costs and the 

economic models of supply. 

5. Understand the concept of Pricing. 

6. Analyze operations of markets under varying competitive 

conditions. 

 Credit Value 6 

 Total Marks Max. Marks: 30 (internal) + 70 (external) 

Part B – Course Content 
पाठ्यक्रम की विर्य िथत ु

Unit 1 Historical background of economics in India with special reference to Kautilya, Definition 

of Economics, Concept of Micro and Macro Economics, Methods of Economics study, 

Economics Law and their nature, Significance of Economics, Basics problems of 

Economics. 

इकाई 1 भारत में अिषशास्त्र की ऐवतहावसक पषृ्ठभवूम कौवटल्य के विशेर् सांिभष में, अिषशास्त्र की पररभार्ा, सकू्ष्म और व्यापक 

अिषशास्त्र की अिधारर्ा, आविषक अध्ययन की रीवतया, अिषशास्त्र  के वनयम और उनकी प्रकृवत, अिषशास्त्र का महत्ि, 

अिषशास्त्र की आधारभतू समथयाएां। 

Unit 2 Elasticity of Demand, Concept and measurement of Elasticity of Demand, Price, Income 

and cross elasticity, Determination of Elasticity of Demand, Importance of Elasticity of 

Demand.  
इकाई 2 माांग की लोच, माांग की लोच की अिधारर्ा और माांग की कीमत,आय और आड़ी लोच, माांग की लोच का वनधाषरर्, 

माांग की मलू्य सापेक्षता का महत्ि। 

Unit 3 Factors of Production – Land, Labour, Division of Labour, Efficiency of Labour, Capital, 

Organization and Enterprises, The scale of production, Theories of population. 

इकाई 3 उत्पवत के साधन - भवूम, श्रम, श्रम विभािन, श्रम की कायषकुशलता, पूांिी, सांगठन और साहस, उत्पािन का पैमाना, िनसांख्या 

के वसद्ाांत। 

Unit 4 Production of function and Law of returns, Return of scale, Equal product curve analysis, 

Market and their classification, Average Revenue, Marginal Revenue, Theory of cost 

and concept of revenue. 



इकाई 4 
उत्पािन फलन ि प्रवतफल का वनयम, पमैान ेका प्रवतफल, समोत्पाि िक्र विशे्लर्र्, बािार और उनका 
िगीकरर्, औसत आगम, सीमाांत आगम, लागत का वसद्ाांत और आगम की अिधारर्ा। 

Unit 5 Price determination under perfect competition and Equilibrium of the firm, Monopoly- 

price and output determination and monopoly control, Price determination under 

monopoly, Imperfect and monopolistic competition – price determination. 

इकाई 5 
परू्ष प्रवतयोवगता में कीमत वनधाषरर् और फमष का साम्य, एकावधकार - कीमत और उत्पािन वनधाषरर् और 
एकावधकार वनयांत्रर्, एकावधकार के तहत कीमत विभिे, अपरू्ष और एकावधकृत प्रवतयोवगता कीमत वनधाषरर्। 

Unit 6 Rent-concept, Recardian and modern theories of Rent, Quasi Rent, Wage- concept, 

nominal and real wages, theories of wages determination, Profit – nature, concept and 

Theories of profit.  
इकाई 6 लगान अिधारर्ा, ररकाडो का लगान वसद्ाांत, लगान का आधवुनक वसद्ाांत, आभास लगान,  मििरूी 

अिधारर्ा, नगि और िाथतविक मििरूी, मििरूी वनधाषरर् के वसद्ाांत, ब्याि अिधारर्ा ि ्ब्याि के वसद्ाांत 

लाभ - प्रकृवत, अिधारर्ा और लाभ के वसद्ाांत। 
Part C – Suggested Readings 

भाग स-अनुशांवसत अध्ययन सांसाधन 

Author Name of the Book Publication 

मध्यप्रिशे वहन्िी ग्रांि अकािमी, भोपाल की पथुतक।  

Kennedy John Fundamentals of Business Economics Himalaya Pub. Nagpur. 

Singh Dr. S.K. Business Economics  Sahitya Bhavan 

Publication Agra 
Bhatiya H.L. Micro Economics Modern Publisher New 

Delhi. 
Sinha Dr. V.C.& Dr. Pushpa Business Economics SBPD Publication Agra 

वमश्र डा िे. पी. व्यािसावयक अिषशास्त्र सावहत्य भिन पवब्लकेशन आगरा 

H.L. Ahuja Business Economics S. Chand Publication 

Suggestive digital platforms, web links: 
1. https://www.icsi.edu/media/website/Business%20Economics%20(FndProg).pdf 
2. http://www.degjust.ac.in/studymaterial/bba/bba-103.pdf 
3. https://old.mu.ac.in/wp-content/uploads/2020/01/FYBCOM-BUSSINES-ECO-I-Eng.pdf  
4. http://elibrary,vssdcollege.ac.in/web /data/books-com sc/ bcom1/BUSINESS%20ECONOMICS.[ndf  

Part D: Assessment & Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Method 

Maximum Marks: 100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE):30 Marks 

External Exam: 70 marks 

Internal Assessment: 

Continuous Comprehensive 

Evaluation (CCE):30 Marks 

Class Test, 

 Assignment/ Presentations 

15 marks 

15 marks 

Total – 30 marks 

External Assessment: 

University/ Autonomous College 

Exam Section: 70 marks 

Time: 3:00 hours 

Section A: Five Very Short 

Questions  

Section B: Six Short Questions  

Section C: Six Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

 

06 x 03 = 18 marks 

06 x 07 = 42 marks 

Total – 70 marks 
 

  

https://www.icsi.edu/media/website/Business%20Economics%20(FndProg).pdf
http://www.degjust.ac.in/studymaterial/bba/bba-103.pdf
http://elibrary,vssdcollege.ac.in/web%20/data/books-com%20sc/%20bcom1/


St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 
Part A – Introduction 

Session:  2021-22 

Subject/ ववर्य: Commerce / कॉमसष 

Programme/काययक्रम:  Certificate / सवटषवफकेट 

Class/कक्षा: B. Com 1st year / बी. कॉम प्रिमिर्ष 

Course Code/ पाठ्यक्रमकोड: C1-COMB1T 

Course Type/ पाठ्यक्रमकाप्रकाि: CORE 1 (PAPER 2) 

Course Title/पाठ्यक्रमकाशीर्यक: Business Mathematics /व्यिसावयक गवर्त 

Pre – requisite/ पूवायपेक्षा: Not required open for all/सभी के वलए उपलब्ध 

Course Learning Outcome/ 

पाठ्यक्रमअध्ययनकीपरिलवधधयाां: 
• To apply basic terms of integration in solving practical 

problems field of as of business. To explain basic methods 

of business calculus, types and methods of interest account 

and their basic applications in practice. 

• To solve problems in the areas of business calculus, simple 

and compound interest account, use of compound interest 

account, loan and consumer credit. 

• To discuss effects of various types and methods of interest 

account. 

• Connect acquired knowledge and skills with practical 

problems in economic practice. 
व्यिसावयक गवर्त विर्य के अध्ययन से 

• विद्याविषयों में विन प्रवतविन के गर्ना कायों में एिां व्यिसाय गर्ना कायष में िक्षता प्राप्त होगी 

• गवर्तीय सोच तिा तकष  शवक्त विकवसत होगी विससे िे तावकष क पररर्ाम वनकालकर त्िररत 

वनर्षय लेने में सक्षम होंगे 

• विवभन्न प्रवतयोगी परीक्षाओां में पूछे िाने िाले गवर्त के प्रश्नों को हल करन ेमें सक्षम होंगे 

• आगामी िर्ों में व्यिसावयक साांवख्यकी, लागत लेखाांकन, वित्तीय प्रबांध, आयकर िैस ेविर्यों 

के सांख्यात्मक प्रश्नों के अध्ययन ि उन्हें हल करन ेमें आसानी होगी 

Credit Value/ के्रवडटमान: 6 credits 

Total Marks/ कुलअांक: Max. Marks: 30 (internal) + 70 (external)  

Part B – Course Content 

Unit 1 Brief history of Vedic mathematics in Indian knowledge tradition, methods and 

practice of quick calculation of addition, multiplication, division, square and 

square root of numbers through Vedic mathematics, method of quick 

verification of answers from Digit Sum. 

भारतीय ज्ञान परांपरा में िैविक गवर्त का सांवक्षप्त इवतहास, िैविक गवर्त के माध्यम से,सांख्याओ ां के िोड़, 

गरु्ा,भाग,िगष और िगषमलू की त्िररत गर्ना की विवधयााँ एिां भाग अभ्यास, योगाांक से उत्तर के त्िररत 

सत्यापन की विवध। 

Unit 2 Rules for sign in Algebra and practice, Rules for calculation (BODMAS) and 

practice, Simultaneous Equations – Meaning, Characteristic, types, 

calculations (with word problems) 

बीि गवर्त में वचन्हों सांबांधी वनयम एिां अभ्यास,  गर्ना सांबांधी वनयम एिां BODMAS, यगुपत 

समीकरर्: अिष, विशेर्ताएां, प्रकार एिां गर्नाए (इबारती प्रश्न सवहत) 

Unit 3 Theory of indices (preliminary knowledge only formulae, Logarithms and 

Antilogarithms –principles and calculations,  

घाताांक के वसद्ाांत (प्रारांवभक ज्ञान) लघगुर्क एिां प्रवतलघगुर्क वसद्ाांत एिां गर्नाए|  



Unit 4 Ratio, Proportion, Percentage, Discount 

अनुपात, समानपुात, प्रवतशत , अपहार,(बट्टा)  

Unit 5 Commission, Brokerage, Average, profit and loss 

कमीशन, िलाली ,औसत,लाभ एिां हावन 

Unit 6 Simple interest, Compound interest 

साधारर् ब्याि,चक्रिवृद् व्याि 

Part C – Suggested Readings 

S.No. Author Name of the Book Publication 

1. Shukla Dr. S.M.  Business Mathematics Sahitya Bhawan Publications 

2. Magar Dr. Abhilasha Business Mathematics Himalaya publication, Mumbai 

3. Sancheti& Kapoor Business Mathematics Sultan Chand and sons, New Delhi 

4. Sharma J.K. Business Mathematics IK International Pvt. Ltd., 

New Delhi 

5. Kumar Mrityunjay Business Mathematics S. Chand Publishing, 

New Delhi 

6. Agrawal Dr Mahesh Business Mathematics Ramprasad and sons, Bhopal 

7. Gourav Tekriwal Maths Sutra Penguin Books, Gudgao 

8. गुप्ता डआलोक व्यािसावयक गवर्त एसबीपीडी पवब्लकेशन, आगरा 

9. मांगल डॉ रमेश व्यािसावयक गवर्त यूवनिसषल पवब्लकेशन इांिौर 

10. अग्रिाल डॉ महेश व्यािसावयक गवर्त रामप्रसाि एांड सांस, भोपाल 

Part D: Assessment & Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Method 

Maximum Marks: 100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE):30 Marks 

External Exam: 70 marks 

Internal Assessment: 

Continuous Comprehensive 

Evaluation (CCE): 30 Marks 

Class Test, 

 Assignment/ Presentations 

15 marks 

15 marks 

Total – 30 marks 

External Assessment: 

University/ Autonomous 

College Exam Section: 70 

marks 

Time: 3:00 hours 

Section A: Five Very Short 

Questions  

Section B: Six Short Questions  

Section C: Six Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

 

06 x 03 = 18 marks 

06 x 07 = 42 marks 

Total – 70 marks 

 

  



St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 
Part A – Introduction 

Session:  2021-22 

Subject/ ववर्य: Commerce / कॉमसष 

Programme/ काययक्रम:  Certificate / सवटषवफकेट 

Class/ कक्षा: B. Com 1st year / बी. कॉम  

Course Code/ पाठ्यक्रम कोड:  

Course Type/ पाठ्यक्रम का प्रकाि: ELECTIVE/ इलेणक्िव (सामान्य ऐणछिक) 

Course Title/पाठ्यक्रम का शीर्यक: Banking Institution in India/ भाित में बैंणकंग संस्र्ायें 

Pre – requisite/ पूवायपेक्षा: - 

Course Learning Outcome/ 

पाठ्यक्रम अध्ययन की परिलवधधयाां: 

CLO1. Students will gain a strong understanding about the Banking 

Structure in India.  

CLO2. Students will get acquainted with regulatory structure of 

Banking sector in India.  

CLO3. Students will understand about various banking. Institutions 

including rural banking institution along with their basic functions 

and their role in economic development. 

CLO4.Students will gain a deeper insight about emerging trends in 

banking in India. 

CLO1 िात्रों को भाित में बैंणकंग संिचना के बािे में समझ हाणसल होगी। 

CLO2. िात्र भाित में बैंणकंग क्षते्र के णनयामक ढांचे से परिणचत होंगे। 

CLO3. िात्र ग्रामीि बैंणकंग संस्र्ान सणहत णवणभन्न बैंणकंग संस्र्ाए ंके बुणनयादी कायों 

औि आणर्यक णवकास बािे में समझेंगे।  

CLO4.िात्रों को भाित में बैंणकंग में उभित ेरुझानों के बािे में गहिी िानकािी णमलेगी। 

Credit Value/ के्रवडट मान: 6 credits 

Total Marks/ कुल अांक: Max. Marks: 30 (internal) + 70 (external) 

 

Part B – Course Content 

Unit 1 Introduction: Structure of the Indian banking system, Origin and evolution of banks, 

Concept, Definitions and importance of Bank, Primary and Secondary functions of Bank, 

Role of Banks in Economic Development, Prospects and Challenges of Indian Banking 

System. 

Keywords - Indian Banking System, Structure of Indian Banking System, Challenges to 

Indian banking 

इकाई 1 परिचय:भाितीय बैंणकंग प्रिाली की संिचना, बैंकों की उत्पणि औि णवकास, अवधाििा, परिभाषाए ंऔि बैंक 

का महत्व, बैंक के प्रार्णमक औि माध्यणमक कायय, आणर्यक णवकास में बैंकों की भणूमका, भाितीय बैंणकंग 

प्रिाली की संभावनाएं औि चनुौणतयां। 

कीवर्य - भाितीय बैंणकंग प्रिाली, भाितीय बैंणकंग प्रिाली की संिचना, भाितीय बैंणकंग के णलए चनुौणतया ं

Unit 2 Regulatory Institutions: Objectives of Central Bank and its role in economy, Reserve 

Bank of India (RBI)- Organization, Objectives, Role, Functions, Credit creation and 

Control, Banking Sector Reforms, Banking Regulation Act 1949, New Licensing Policy 

(RBI). 

Keywords - Central Bank, RBI, Banking Sector Reforms, Banking Regulation Act 1949, 

New Licensing Policy (RBI). 



इकाई 2 णनयामक संस्र्ान: कें द्रीय बैंक के उद्देश्य औि अर्यव्यवस्र्ा में इसकी भणूमका, भाितीय रििवय बैंक (RBI) - 

संगठन, उद्देश्य, भणूमका, कायय, साि णनमायि औि णनयंत्रि, बैंणकंग क्षेत्र सधुाि, बैंणकंग णवणनयमन अणधणनयम 

1949, भाितीय रििवय बैंक नई लाइसेंणसंग नीणत। 

कीवर्य - कें द्रीय बैंक, भाितीय रििवय बैंक, बैंणकंग क्षेत्र में सधुाि, बैंणकंग णवणनयमन अणधणनयम 1949, नई 

लाइसेंणसंग नीणत (आिबीआई)। 

Unit 3 Banking Institutions: Types of Banks- Objectives, Structure, Functions of Commercial 

Banks, (Public, Private and foreign Banks), Development Banks, Payments Banks, 

Small Finance Banks, Indigenous Banks. Role of Banking institutions in economic 

development, Prospects and Challenges of Banking Institutions in India. 

Keywords - Banking Institutions, Commercial Banks, Role of banking institutions, 

prospects and challenges. 

इकाई 3 बैंणकंग संस्र्ान: बैंकों के प्रकाि- उद्देश्य, संिचना, वाणिणज्यक बैंकों के कायय, (सावयिणनक, णनिी औि णवदशेी 

बैंक), णवकास बैंक, भगुतान बैंक, लघ ु णवि बैंक, स्वदशेी बैंक। आणर्यक णवकास में बैंणकंग संस्र्ानों की 

भणूमका, भाित में बैंणकंग संस्र्ानों की संभावनाएं औि चनुौणतयां। 

कीवर्य - बैंणकंग संस्र्ान, वाणिणज्यक बैंक, बैंणकंग संस्र्ानों की भणूमका, संभावनाएं औि चनुौणतयां। 

Unit 4 Rural Banking institutions: Features, Objectives, structure, Functions of Commercial 

banks, Co-operative Banks, Primary Agriculture Credit Societies (PACS), Regional 

Rural Banks, Micro credit Institutions and NABARD. Role of Banking institutions in 

rural development, Prospects and Challenges of Rural Banking Institutions in India. 

Keywords - Rural Banking Institutions, Cooperative Banks, Regional Rural Banks, 

Micro credit, NABARD, prospects and challenges. 

इकाई 4 ग्रामीि बैंणकंग संस्र्ान: णवशेषताए,ं उद्देश्य, संिचना, वाणिणज्यक बैंकों के कायय, सहकािी बैंक, प्रार्णमक कृणष 

ऋि सणमणतयां (पीएसीएस), क्षेत्रीय ग्रामीि बैंक, सकू्ष्म ऋि संस्र्ान औि नाबार्य। ग्रामीि णवकास में बैंणकंग 

संस्र्ानों की भणूमका, भाित में ग्रामीि बैंणकंग संस्र्ानों की संभावनाए ंऔि चनुौणतयां। 

कीवर्य - ग्रामीि बैंणकंग संस्र्ान, सहकािी बैंक, क्षेत्रीय ग्रामीि बैंक, माइिो िेणर्ि, नाबार्य, संभावनाए ंऔि 

चनुौणतयां। 

Unit 5 Issues and Challenges to Banking Sector: Financial inclusion in India, Digital Banking, 

Technology in Banking sector. Issues of Non-Performing Assets (NPA) of Banking 

institutions, Operational efficiency & profitability, security issues. Recent Trends in 

Banking system in India. 

Keywords - Financial inclusion, Digital Banking, NPA in Banking Sector, Recent Trends 

in Banking 

इकाई 5 बैंणकंग क्षेत्र के मदु्दे औि चनुौणतया:ं भाित में णविीय समावेशन, णर्णििल बैंणकंग, बैंणकंग क्षते्र में प्रौद्योणगकी। 

बैंणकंग संस्र्ानों की गैि-णनष्ट्पाणदत आणस्तयों (एनपीए) के मदु्दे, परिचालन दक्षता औि लाभप्रदता, सिुक्षा मदु्दे। 

भाित में बैंणकंग प्रिाली में हाणलया रुझान। 

कीवर्य - णविीय समावेशन, णर्णििल बैंणकंग, बैंणकंग क्षेत्र में एनपीए, बैंणकंग में हाणलया रुझान 

Part C – Suggested Readings 

S.No. Author Name of the Book Publication 

1. Chakrabarti, Manas Rural Banking in India New Century Publications, 

2011 

2. Gopinath,M.N. Banking Principles and 

Operations. 

Snow White Publications (P) 

Ltd.,2017 

3. Saha,Satish Kumar Indian Banking System, SBPD Publishing House, 

2020-21 

4. Chawla, O.P. Evolution of Banking System in 

India since1900. 

SAGE Publications India Pvt. 



5. Singh,Sultan. Banking Sector Reforms in India. Kanishka Publishing House, 

2008 

6. India Institute of 

Banking 

Banking - An Introduction. Taxmann Publications, 2015. 

Part D: Assessment & Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Method 

Maximum Marks: 100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE): 30 Marks 

External Exam: 70 marks 

Internal Assessment: 

Continuous Comprehensive 

Evaluation (CCE):30 

Marks 

Class Test, 

 Assignment/ Presentations 

15 marks 

15 marks 

Total – 30 marks 

External Assessment: 

University/ Autonomous 

College Exam Section: 70 

marks 

Time: 3:00 hours 

Section A: Five Very Short 

Questions  

Section B: Five Short Questions  

Section C: Five Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

 

05 x 04 = 20 marks 

05 x 08 = 40 marks 

Total – 70 marks 

 

  



St. Aloysius’ College (Autonomous), Jabalpur 

Part A – Introduction 

Session:  2021-22 

Subject/ ववर्य: Commerce / कॉमसष 

Programme/ काययक्रम:  Certificate / सवटषवफकेट 

Class/ कक्षा: B. Com 1st year/ बी. कॉम  

Course Code/ पाठ्यक्रम कोड:  

Course Type/ पाठ्यक्रम का प्रकाि:                                       ELECTIVE / िैकवल्पक  

Course Title/पाठ्यक्रम का शीर्यक: Advertisement Sales promotion and Management/ विज्ञापन विक्रय 

सांिधषन और प्रबांध  

Pre – requisite/ पूवायपेक्षा: OPEN FOR ALL/सभी के वलए उपलब्ध 

Course Learning Outcome/ 

पाठ्यक्रम अध्ययन की परिलवधधयाां: 

   Students will be able to understand: 

The Meaning and Importance of Sales promotion. Types, tools 

and Programme of Sales promotion, Sales promotion -result to 

increase sales of organization 

 इस विर्य के अध्ययन से विद्यािी वनम्नाांवकत को समझने के योग्य होंगे: विक्रय सांिधषन क्या होता 

ह ैऔर इसके क्या लाभ ह,ै इसके प्रकार और साधन कौन कौन से ह ैतिा विक्रय प्रचार कायषक्रम 

कैसे विकवसत वकय ेिाते ह.ै इनके पररर्ामो का मलू्याङ्कन कर सांथिा का विक्रय कैसे बढाया 

िाता ह|ै 

Credit Value/ के्रवडट मान: 6  

Total Marks/ कुल अांक: Max. Marks: 30 (internal) + 70 (external) अवधकतम अांक: 30+70  

Part B – Course Content 

Unit 1 Historical Background of Sales Promotion in India. Nature and importance of sales 

promotion - Definition, Functions and limitations, Objectives, Sales Promotion 

Budget, Role in marketing. 

इकाई 1 

 

भारत में वबक्री सांिधषन की ऐवतहावसक पषृ्ठभवूम, विक्रय सांिधषन की प्रकृवत और महत्ि - पररभार्ा, कायष 

एिां सीमाएां, उद्देश्य, विक्रय सांिधषन बिट, विपर्न में भवूमका। 

Unit 2 Forms of sales promotion - Consumer Oriented, Trade Oriented, Sales Force 

Oriented. 
इकाई 2 विक्रय सांिधषन के रूप - उपभोक्ता उन्मखु, व्यापार उन्मखु, विक्रय विभाग उन्मखु। 

Unit 3 Major tools of sales promotion - Samples, Display and Demonstration, Fashion 

Shows, Sales contest, lotteries, gift offers, rebates, rewards 

इकाई 3 विक्रय सांिधषन के प्रमखु साधन नमनूे, प्रिशषन एिां वक्रयात्मक प्रिशषन, फैशन शो, विक्रय प्रवतयोवगता, 

लॉटरी, उपहार, छूट, परुथकार। 

Unit 4 Sales promotion Requirement identification, Designing of sales promotion campaign, 

Involvement of salesmen and dealers, Outsourcing sales promotion, National and 

International promotion strategies, Coordination within the various promotion 

techniques. 

इकाई 4 विक्रय सांिधषन आिश्यकता की पहचान, विक्रय सांिधषन अवभयान की वडिाइवनांग, विके्रता ि डीलर की 

भागीिारी, आउट सोवसिंग विक्रय सांिधषन, राष्रीय एिां अांतराषष्रीय प्रचार रर्नीवतयााँ, विवभन्न प्रचार तकनीकों 

में समन्िय| 

Unit 5 Developing sales promotional programme, pre- testing implementing, evaluation of 

results and making necessary modifications. 

इकाई 5 विक्रय प्रचार कायषक्रम विकवसत करना, परीक्षर् के पिूष कायाषन्ियन, पररर्ामों का मलू्याांकन और 

आिश्यक सांशोधन करना। 



Part C – Suggested Readings 

S. No. Author Name of the Book Publication 

1 Rosan   Management sales force Mc Graw Hill 

2 Anne Coughlan, Erin 

Anderson 
Marketing channels Pearsons  

Part D: Assessment & Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Method 

Maximum Marks: 100 

Continuous Comprehensive Evaluation (CCE): 30 Marks 

External Exam: 70 marks 

Internal Assessment: 

Continuous Comprehensive 

Evaluation (CCE):30 Marks 

Class Test, 

 Assignment/ Presentations  

Discussion /case study etc.  

15 marks 

10 marks 

 

Total – 30 marks 

External Assessment: 

University/ Autonomous College 

Exam Section: 70 marks 

Time: 3:00 hours 

Section A: Five Very Short 

Questions  

Section B: Five Short Questions  

Section C: Five Long Questions  

05 x 02 = 10 marks 

 

05 x 04 = 20 marks 

05 x 08 = 40 marks 

Total – 70 marks 

 

 


